Werbesatzung Innenstadtgebiet der Stadt Nortorf
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Aufgrund des § 4 der Gemeindeordnung fir Schleswig-Holstein in der zur Zeit gulti-
gen Fassung in Verbindung mit § 92 Abs. 1, Nr. 1 und 2 sowie Abs. 2 der Landes-
bauordnung Schleswig-Holstein (LBO) in der zur Zeit gultigen Fassung wird nach
Beschlussfassung durch die Stadtverordnetenversammlung am 14.12.2006 folgende
Satzung zur Regelung von Art, GréBe und Anbringungsort von Werbeanlagen fiir das
Innenstadtgebiet der Stadt Nortorf (Werbesatzung Innenstadtgebiet der Stadt Nor-
torf) erlassen.

§ 1 Geltungsbereich

Der Geltungsbereich ist in der Beikarte, die Bestandteil dieser Satzung ist, darge-
stellt. (Anlage 1)

§ 2 Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung und nur an den der 6ffentli-
chen Verkehrsflache zugewandten Seiten des Gebaudes zulassig.

(2) Werbeanlagen sind nur in der Erdgeschosszone, bis maximal zur Oberkante
der Briustung des 1. Obergeschosses, zulassig und diirfen keine wesentlichen
Bauglieder oder Architekturteile des Geb&audes verdecken. (unverandert)

(3) Pro Ladeneinheit betragt die Gesamtflache der Werbeanlagen maximal 3,0 gm.

Pro Geb&ude darf die Summe aller Werbeanlagen héchstens 10% der Erdge-
schossfassadenflache betragen. Als Flache der Werbeanlage qilt das sie um-
schreibende Rechteck. Die Erdgeschossfassadenflache berechnet sich aus ih-
rer Lange an der 6ffentlichen Verkehrsflache und ihrer Hohe zwischen Ober-
kante Gelandehéhe und Oberkante Erdgeschoss-Decke.

Sind in einem Gebaude zwei oder mehr Ladeneinheiten vorhanden, so darf die
Summe aller Werbeanlagen 10% der Erdgeschossfassadenflache nicht Giber-
schreiten und die Einzelanlagen der Ladeneinheiten jeweils eine Flache von 3,0
gm nicht Gberschreiten.

(4) Parallel zur Fassade angebrachte Werbeanlagen dirfen nicht mehr als 0,15 m
Uber die Fassadenkante hinaus auf 6ffentliche Flachen ragen. Zu den seitlichen
Gebaudekanten ist jeweils ein Abstand von 0,50 m einzuhalten. Die Werbean-
lagen durfen in der Breite das MaB von 5,00 m nicht Uberschreiten.



Senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeanlagen, (Ausleger) sind nur dann
zulassig, wenn ihre Auskragung maximal 0,80 m betragt und der Ausleger sel-
ber nicht gréBer als 0,50 gm ist.

Ausleger dirfen ausnahmsweise auch oberhalb der Briistung des 1. Oberge-
schosses angebracht werden, sofern dies aus Sicherheitsgriinden (z.B. Vanda-
lismus, Durchfahrtshéhen) erforderlich ist. Die Flache der Ausleger addiert sich
zu der zulassigen parallelen Werbeflache.

Die Gestaltung von Werbeanlagen mit Tagesleucht- und Reflexfarben sowie
Wechselschaltungen von Leuchtreklamen (einmalige An- und Ausschaltungen
durch Zeitschaltuhren sind zulassig) und bewegliche Teile sind unzulassig.
Die Summe selbst leuchtender Werbeanlagen eines Gebaudes darf eine Fla-
che von 1,50 gm nicht Gberschreiten.

Schaufensterflachen dirfen fir Werbezwecke nur bis maximal 20% ihrer jewei-
ligen Glasflachen bemalt oder beklebt werden.

§ 3 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft;
sie wird hiermit ausgefertigt und ist bekanntzumachen.

Anlage : Beikarte Geltungsbereich

Erlauterung

Nortorf, 15.12.2006

Stadt Nortorf
Der BlUrgermeister
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Erlauterung zu den Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen sind ein wesentliches Element der Stadtatmosphére. Eine Haufung und gegenseitiges
Uberbieten an GréRe und Auffalligkeit fihrt zu einer Stérung des Stadtbildes. Uberdimensionierte und
falsch positionierte Werbeanlagen verwischen die Parzellenstrukturen, betonen die Horizontale und
zerschneiden die Erkennbarkeit der gesamten Fassade.

Werbeanlagen sollen daher sowohl den Anforderungen an einzelne Fassade als auch an das gesam-
te Stadtbild genligen. Mit der Erhaltung eines harmonischen Stadtbildes wird ein positives Image er-
zeugt und so gleichzeitig die Interessen des Einzelhandels beriicksichtigt.

Im Rahmen des Gestaltungsleitfadens wurden die Anforderungen an Werbeanlagen inhaltlich erarbei-
tet und in einem gesonderten Verfahren als Werbesatzung (6rtliche Bauvorschrift gem. §92 LBO) be-
schlossen.

Beikarte zu 8 1 Geltungsbereich:

Erlauterung zu 8§ 2 Abs. 3:

Berechnung:
A = Gebéaudebreite von 8 — 26 m - B = Hdhe der Erdgeschossfassade = durchschnittlich 3,5 m
A x B = C = anrechenbare Erdgeschossfassadenflache

Beispiele:
A= 8mxB=35m=28gmx10% = 2,8 gm = zulassige Gro3e unter 3,0 gm
A=10mxB=35m=35gmx 10% = 3,5 gm = unzulassige GroRe = Deckelung auf 3,0 gm

Bei groReren Gebauden mit zwei Ladeneinheiten:
Al=12mxB=35m=42gmx10% =42gm + A2=8mxB=35m=28gmx10%=2,8qgm
C = Summe anrechenbare Erdgeschossfassadenflache = max. 7,0 gm

Das bedeutet:
Sind in einem 20 m breiten Geb&ude zwei Ladeneinheiten, so dirfen 2 Werbeanlagen mit je 3,0 gm
angebracht werden.
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Werbeanlagen sind nur in der Erdgeschosszone zulassig. Der Abstand zu den Geb&audekanten be-
tragt mindestens 0,5m. Die Auskragung betragt maximal 0,15m.
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] Il IWERBUNG < keine Ubergreifende Werbeanlagen >

Werbeanlagen duirfen pro Ladeneinheit maximal 3,00gm grof3 sein. Die einzelnen Werbeanlagen dirfen
eine Breite von 5,00m nicht Gberschreiten und nicht tiber mehrere Gebaude hinweg fuhren.
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DURCHSICHTIG _

Ausleger durfen 0,36gm nicht Giberschreiten. Sie diurfen keine geschlossenen Ansichtsflachen bieten,

sondern mussen durchsichtig oder durchbrochen sein und dirfen maximal 0,80m Uber die Fassade
auskragen.
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Werbeanlagen aus einzelnen Buchstaben (Uber den Schaufenstern) stéren den Gesamteindruck der
Fassade weniger als Leuchtkésten, die grof3flachig die Fassadenteile Uberdecken.

Werbeanlagen wie sie nicht verwendet werden sollten, da sie den Eindruck des Geb&udes dominieren
und Gebaude Ubergreifend sind.

PRESSETABAK ¢ |

Andere Mdglichkeiten der Werbung sind Tafeln an der Fassade oder nicht selbst leuchtende, sondern
angestrahlte Buchstaben. Im Beispiel rechts wurden Buchstaben auf einen durchsichtigen Trager aufge-
bracht.
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